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klo13.20  Ruokamatkailun reitit ja tuotteet
Keski-Suomessa -workshop virtuaalisesti
-alustus ja ohjeet

-tavoitteena rakentaa potentiaalisia reittejd ja
yhdistelmatuotteita, 0ytaa mahdollisuuksia
vhteistyohon

klo14.30  Tydpajan purku
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RUOKAMATKAILUN MUOTOJA — kestava ja eheyttava maaseudun kehitys
(mukaillen Everett & Slocum 2013 ja Slocum & Curtis 2018)

Tapahtumat Tuotteet

Kohteet
4 N\
Ravintolat,
kahvilat,
hotellit, kioskit

~ Vinitilat, )
panimot,
meijerit,
juustolat,

. leipomot jne.

Maatilat
Marjatilat

Muut
mahdolliset
ruoantuottajat

H Ruoka- ja
juomafestivaalit

Maatilamarkkinat

Sadonkorjuujuhlat

Sadonkorjuu-
seen
osallistuminen

Ruokailu tai maistelu
eri kohteissa,
luontoruokailu ja
kotiruokailu

Kalastus, sienestys,
pilkkiminen,
marjastus, villiyrttien
keraaminen

Eri teemaiset
kokkikoulut kohteissa

Maatilalla yopyminen
ja sen elamaan
osallistuminen

g

Ruokatuliaiset,
paikalliset
erikoisuudet

J

-

Oppiminen,

~

osallisuus ja tietamys

.

tuotteista

J

-

.

Paikalliset menut,
ateriakokonaisuudet

~

J

Vs

Paikalliset raaka-
aineet

~

=
¥
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Tarkoituksena kehittaa karkituotevetoisesti Suomen

ruokamatkailua
Kannustaa yhdistelmatuotteiden ja ruokareittien luomiseen

Edistaa ruokamatkailun toimijoiden yhteistyota

Lisad matkailu- ja elintarvikealan kilpailukykya

Tukee laatutason nostoa

Maarittaa ruokamatkailun kehittamisen roolitukset ja vastuut
Parantaa suomalaisen ruokakulttuurin imagoa

Vahvistaa ruokamatkailun Suomi-kuvaa ja viestia yhtena rintamana

Tavoitteena rakentaa aktiivinen kansallinen ruokamatkailuverkosto

wa
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Paikalla, yrityksella ja _ Paikallisuus, perinteisyys,
tuotteilla on kasvot ja Tuotteista- suomalaisuus — mutta ei

tarttuva tarina minen tavanomaisuus
kunnossa,

kohde on
kokonaisuus

. Miljoo,
Osaava henkildkunta, Ruoankhyva siqustus,
ylpeys omasta tydst LiELG estetiikka

Asiakas-
ymmarrys,
raataloity,
valiton palvelu

Mietityt Vastuullinen
juomat liiketoiminta

Pyydetaan
tarpeeksi
korkea
Asiakas voi hintaa Sesonkien

osallistua hyédyntaminen

-
w"s Haaga-Helia

Tuotteistamisessa tarkeaa




Tiedostava
ruokamatkailu

Lyhytlomien rinnalla
mikrolomia

Matkustetaan soolona,
mutta syodaan yhdessa

Tuotteistamisessa tarkeaa

Autenttisuuden ja Sukupolvi Z:sta uusi
paikallisuuden merkitys Super Foodieiden
lisaantyy asiakasryhma

Ruokamatkailun
trendeja

Kasvis- ja vegaaniruoan Ruoan rooli

suosio edelleen tapahtumissa ja
nousussa festivaaleilla voimistuu

Ruokatarinat ja
tarinallistaminen isoon
rooliin

Teknologian rikastamat
ruokamatkailuelamykset

Usean sukupolven
ruokamatkailu

aaga-Helia



Suomen uudesta ruokamatkailustrategiasta tuotteistamisen
ndkokulmasta
2020-2028
julkaistu 4.9.2020
Strategiaantastd

Ruokamatkailun tuotesuosituksiin tasta

Tuotteistamisessa tarkeaa



http://www.hungryforfinland.fi/sites/hungryforfinland.fi/files/Ruokamatkailustrategia-2020-2028.pdf
http://www.hungryforfinland.fi/sites/hungryforfinland.fi/files/ruokamatkailun-tuotesuositukset-2020.pdf

Pure & Natural -Eat slow
and healthy in Finland!

Alueellinen ruokakulttuuri, Suomalainen puhdas ruoka
suomalaisuus ja suomalainen tekee hyvaa mielelle ja keholle
elamantapa maistuvat

Cool & Creative - Eat wild
and happy in Finland!

Uudenlaiset, rennot ja luovat
ruokamatkailutuotteet

Tuotteistamisessa tarkeaa L s Lielia




2 hyvaa esimerkkia yhteistyosta:
reitti ja yhdistelmatuote

Majatalosta Majataloon Saimaa Gastronomy
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https://www.visitkarelia.fi/fi/Pohjois-Karjala/Majatalosta-majataloon--retket
https://www.visitsaimaa.fi/fi/villiinny/saimaagastronomy/

Ruokamatkaillua
Keskl-Suomessa
15.2.2021

"Kestavasti tuotettu ruoka on tarkea ja nakyva osa
keskisuomalaista matkailua. Maakuntannastamme [6ytyy lahella
tuotettuja, sesongin mukaisia raaka-aineita ja tuoreita makuja
ympari vuoden. Tarjolla on erilaisia ruokapolkuja, joissa
yhdistyvat tarinat, ainutlaatuinen luonto, vieraanvaraisuus ja
omaperaisyys.

Maakunnan raaka-aineiden monipuolisuus ja ruokakulttuurien
moninaisuus yhdistyvat aidoiksi elamyksiksi luonnon helmassa,
kaupungin sykkeessa, valmiissa poydassa tai oman evaskorin

aarella.” www.aitomaaseutu fi

S
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KESKI-SUOMEN
MATKAILUSTRATEGIA
2021-2025

Keski-Suomen ruokamatkailun
toimenpidesuunnitelma 2021-2025

Keski-Suomen matkailustrategia

Keski-Suomen ruokaketjun koordinaatio 2
Leena Pdlkki, Hilkka Heikkila

Jyvdskyldn ammattikorkeakoulu

D nies | . jamk https://visitiyvaskyla.i/profe
ssionals/wp-
content/uploads/sites/2/202

https://www.altomaaseutu.fi/media/Keski-Suomen- 1/01/keski-suomen-
ruokamatkailun-toimenpidesuunnitelma-2021-2025-.pdf matkailustrateqgia.pdf

Tuotteistamisessa tarkeaa

5.4
RUOKAMATKAILUN
KEHITTAMINEN

Keski-Suomen ruckamatkailun  kehittaminen
on yksi Keskl-5uomen ruckaketun koordinaatio
2 -yhteistydhankkeen (KEKOZ) paspainopiste
Hankkeen hallinnoijana on toiminut fyvaskylan
ammattikorkeakoulu (JAMEL Maakunnan ruo-
kamatkailun nykytilaa ja tulevaisuuden kehit-
tamistarpeita on tarkasteltu hankkeen jarjes-
tamissa tydpajoissa Ja keskusielutilalsuuksissa
vuasing 2019-2020. Naihin edelld mainittuihin
tilaisuuksiin en asallistunut maakunnan rucka-
ketjun Ja matkailualan yrittajia seka kehittamis-
organisaatioiden ja sidosryhmien edustajia

Ruokamatkailun kehittdmisen tavoitteena on
sitouttas ruckaketjun ja matkailualan yriccajis,
kehittdjls Ja muita sidosryhmid tolmialarajat
ylittden. Sitouttamisella pyritdan vaikuttamaan
Keski-Suomen ruckamatkailun  asiakaslahtsi-
seen kehittdrmiseen, tuotteistamiseen, naky-
vaksi tekemiseen ja sasvutettavuutesn. Tydssa
hyadynnetaan valtakunnallista ruckamatkai-
ustrategiaa ja tuotesuosituksla maakunnallisin

maustein hiystien

Kestavasti tuotettu ruoka on tirked J& nEKy-
va osa keskisuomalaista matkailua. Tarjolla on
erilaisia ruckapolkula, jolssa yhdistyvat tarinat,
ainutiaatuinen luonto, '-\.l'i:—":'dHrT\.'_—'.'r]"‘_—l._.l."i_'r,'\"::!-'ﬂ'
peraisyys.

Maakunnan rasks-aineiden monipuolisuus ja
rugskakultiuurien moninaisuus yhdistyvat al-
doiksi eldmyksiksi luonnon helmassa, kaupun-
gin sykkeessa, velmiissa poydassa tai oman
evaskorin aarella.


https://www.aitomaaseutu.fi/media/Keski-Suomen-ruokamatkailun-toimenpidesuunnitelma-2021-2025-.pdf
https://visitjyvaskyla.fi/professionals/wp-content/uploads/sites/2/2021/01/keski-suomen-matkailustrategia.pdf

Keski-Suomen ruokamatkailusta
2.2. sanapllvi

Mitkad ovat Keski-Suomen ruokamatkailun karkituotteet?

Type your answer here... Submit

hiillos ja aito tull ;- 1qelima ldhiruoka luontoruoka

kapeenkoski keurusselkd keuruu vanha pappila

kalat savutuvan apaja nokipannukahvit luon
savion hovi luotolan tila hirvikartano fishvalley kivijarvi
varjolantila toivolanvanhapiha alba  |jistq

harmooni revontuli hankasalmi jddskeldn tila
jukolan juusto

ruustinna saarijarvi
patapirtti

paavon poluilta kansallispuistot

taulun kartano ks ruokapoluilla
pollowaari/verso

mef
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Keski-Suomen ruokapoluilla videot

aememen. AltOmMaaseutu
MRS s tiesies https://www.youtub
e.com/watch?v=ol
ETUSIVU VIDEOT SOITTOLISTAT KANAVAT KESKUSTELU TIETOJA Q >

Y_5AhJHOM

Lataukset P TOISTA KAIKKI

4 | - x a3 https://www.youtu
o T — be.com/channel/

Keski-Suomen ruokapoluilla © Keski-Suomen ruokapoluilla © Matkailukalastuksen ¢ Varmista huomisen ruoka. *  Varmista huomisen ruoka. : U Cg 8T m SAtXP d O
-video (kansallispuisto) -video (sauna) mahdollisuudet... Osta laheltd. Vanhantalon... Osta ldheltd. Ruuska...

70 katselukertaa « 143 katselukertas 42 kaiselukertas * A7 katselukertaa * 13 katselukertaa « Ver 1we U KA

3 kuukautta sitten 3 kuukautta sitten 7 kuukautta sitten 9 kuukautta sitten 9 kuuvkautta sitten

I.=
Haaga-Helia



https://www.youtube.com/channel/UC98TmsAtxPd0vrXd_1WeUKA
https://www.youtube.com/watch?v=oIY_5AhJHQM

Keski-Suomen ruokamatkailun

tuotteistamiseen taustaa 2.2.2021
sessliosta

Tarkeimmat asiakkaat?
Mita tehdaan kehittamiseksi?
Millaista yhteistyota tarvitaan?

l.=
s Haaga-Helia


https://edu.flinga.fi/s/EES2VLH
http://www.visithame.fi/
http://www.tasteofhame.fi/

Ruokamatkailureitteja olisi aitojamakuja.fi

Lisétietoja maaseutuyrittdjyydestd ja Keski-Suomen ruokaketjun
koordinaatio 2 —~hankkeesta aitomaaseutu.fi/hankkeet/keko2
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0 Ruustinna ° Lounaskahvila Kerppu

Aijasen Kofileipomo Jakolan tila

EI tO | m | hyVI n. ° Sahinohon Hunaja 9 Taipaleen fila
Lahjopiste Kartano Kievari
Luotolan tila Taulun Kartano
Hukanmaki Highland 0 Ravintoa Harmooni
Puskianméen fila Vaarunhovi

Matkailutile Surkeenjarvi Maatilamatkailu Kumpunen




Herkuttele
sydan-Suomessa!

Kyyjarvi

TERVETULOA vt

vierailukohteena

aitojen makujen e ym.

KESKI-SUOMEEN!

Keski-Suomi on maukas ja monipuolinen ruokamaakunta! Karttaan onkin
koottu tuotteita esimerkinomaisesti. NGma ja monet muut herkut saat
kauppojen ja suoramyyntipisteiden hyllyilta. Loydat tarkemmat yhteystiedot
ja loputkin paikalliset tuotteet osoitteesta aitojamakuja.fi. Euroopan
maaseuturahasto on tukenut useimpien keskisuomalaisten ruokaketjun

yritysten kehittymista. Ldahde makumatkalle Keski-Suomeen! httDS : / / WW
P P w.aitomaa
Hamppu, tattari ja ohra ovat olleet ensimmdaisia Harkapapu on vanha suomalainen viljelykasvi, jonka S e utu fl / m
vilielykasveja Suomessa. kaytto ja viljely on viime vuosina yleistynyt etsittaessa -
L Suomen Hampputuotteet, Jyvaskyla kestavia kasviproteiinej . .
2 Harnppumaa?l’()euruu, hamppumaalfi 13. Nojosniernen ﬁlo,moo, e d | a/ Ke S kl
Hedelmatilat ja o o facebook.com/nojosniementila
3. Tommolan tila, Leivonmdéki, tommolantila.com Juustonvalmistus - S u O m e n-
4. Salvian tila, Luhanka, salviafi Jukolan Juuston Aito Cheddar tunnetaan ympari

Suomen. Enta tiesitks, etta myos kaikki Valion Aura- ruokakartt
le"“" juustot valmistetaan Keski-Suomessa, Aanekoskella?
Highland-ylamaankarjaa kasvatetaan monelia tilalla 14. Jukolan Juusto, Joutsaq, jukolanjuusto.fi
Keski-Suomessa, ja yleensa sita myydaan tiloilta 15. Valion Aurajuusto, Aanekoski, a—
suoramyynting. valiofiftuotteet/valio-aura -
5. Konttiaho Highland Ranch, Karstula, konttiaho fi 5
6. Hukanmaki Highland, Saarijarvi, hukanmakifi Kaali 9 . 9 . 20 1 9'
7. Karisalmen luomutila, Jamsa, Keuruulaisen Vaissin tarina alkaa vuodesta 1829, ja
karisalmeniuomutilafi nykyaan yritys on Pohjoismaiden suurin kaalikaarylei- e B 00 k D df
8. Kalmarin tila, Kivijarvi, annekalmarifi/maatila den valmistaja 12 milj. kaaryleen vuosituotannolican =
9. Suopirtti Highland, Konnevesi, Kaalia kasvattaa ja jolostaa Keuruulla myos Taatilan
facebook com/suopirttihighland maatila.

16. Vaissi, Keuruuy, vaissifi
Hunaja 17. 1aatilan maatilo, Keuruu, taatilanmaatilafi
10. Ahontuvan Tarhat, Uurainen, ahontuvantarhat fi
1. Komppa-Seppdlan luomuhunaja, Korpilahti, Kahvin ja teen jalostus
voihyvinhunaja fi 18. Paahtimo Papu paahtimopapulfi ja
12. Mesima@en Hunajatarhan luomuhunaijg, Pihtipudas, Teeleidi teeleidifi Jyvaskylassa

mesimaenhunajafi e -
g KAANNA =3

Kuvat: @aitomaaseutu.fi

Famazinakes


https://www.aitomaaseutu.fi/media/Keski-Suomen-ruokakartta-9.9.2019-eBook.pdf

Yhdessa reitissa,
vhdistelmatuotteessa
voi olla monenlaista
tekemista.

\»




Keski-Suomen, Keitele-Paijanteen alueella.

* Noin 3-5 henkilon ryhmia
- Pienryhmissa uuden tuotteen kehittelya

+Valmiit kysymykset ja otsikot ohjaavat tekemistanne = - ., = e

- Materiaalia sdhkdpostissanne

Valitkaa pienryhmassanne Kkirjuri ja puheenjohtaja
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Valmistautukaa esittelemaan tuotteenne, esitys
noin 7 minuuttia



Tyoskennellaan seuraavasti

mm. tama slide I0ytyy ennakkomateriaalina sdhkopostistanne

1. Kuka on - :
asiakas? 3.Tarkeimmat

2 rallufpels yhteistyOkumppanit

Asiakassegmentit

= Ketk3i ovat = Mita tarjotaan = Kenen kanssa
ruokamatkailutuotteen asiakkaalle? tehgf\an yhtelsl’:yota?
asiakkaat? Ketka ovat mukana

e iee tuotteessa?
= Miksi juuri tama Kuvailkaa

= Miten kuvaamme tuote/ palvelu on uvailkaa.
asiakkaitamme ostamisen arvoinen?
tarkemmin, asiakkaan (tuote/palvelulupaus)
profiili?

(Kenelle/keille tuote tehdaan? Millainen Mits asiakas saa? Miki tekee
asiakas? Mista han on kotoisin? Minka
ikainen asiakas? Mita han odottaa ja

Kirjatkaa konkreettisia

tuotteesta erityislaatuisen? Mika yrityksia, toimijoita

4. Jakelukanavat

Mista ja miten
tavoitetaan asiakkaat?

Miten asiakkaat
ostavat
ruokamatkailu-
tuotteen?

Mahdolliset haasteet?

aaga-Helia

toivoo ruokamatkailutuotteelta jne.?) on tuotteen WAU?)



Yh d eSSB. hyvaa keh (0) I I e J am | el el I e KeS k| 'Su om eSta(Hannele Levavaara, Linda Préttala, Maarit Liljlendahl ja Noora Kokko)

-Loyda aito suomalaisuus ja koe sen tuoma hyvinvointi (esim. to-su, pe-su)

1. Kuka on
asiakas? 2. Arvolupaus

3.Tarkeimmat
yhteistydkumppanit

4. Jakelukanavat

Asiakassegmentit

= 30-40- = Ruuan terveellisyys, uuden = Laivuri =  Online-myynti
vuotiaiden nais- oppiminen, osallistaminen, = Kalastaja = Eldmyssuomi.fi
porukka vastuullisuus
= |lkka Talvi = Yritysten omat nettisivut
= Vastuullisia, = Asiakkaan hyvinvointiin = Patapirtti = Toursbylocals.com
autenttisuuden i Smansa rei , L
EtSi.aité panostammen, elamansa reissu, - Nukula - ASlakkaat paaaS|assa
J ’ . luonnontilainen ymparisto ] ] varaa suoraan itse
terveyshyodyt (mets3), l3hiruoka, peruna, = Maarit Matkailuopas
kiinnostavat, historia Piiianteen villi kala. sauna = Ravintola Vehryt n S-.f;iéivara.us, kosk.a
Pure & Natural! Nouka lilkkuminen vesitse

Tuoteteema?
Historiaa, perunaa, metsaa,

Kirjatkaa konkreettisia hyvinvointia!
yrityksia, toimijoita

(Kenelle/keille tuote tehdaan? Millainen Mits asiakas saa? Miki tekee
asiakas? Mista han on kotoisin? Minka
ikainen asiakas? Mita han odottaa ja
toivoo ruokamatkailutuotteelta jne.?)

tuotteesta erityislaatuisen? Mika
on tuotteen WAU?)



Lyhyt kuvaus: Paivamatkatai yliyon matka parilla pit stopilla— kes&aikaan (toukokuun lopulta syyskuu) omatoimi-kiertomatkatai paivamatka/retki

paikallisten makujen ja kulttuurin arelle

1. Kuka on
asiakas?

Asiakassegmentit

= Miten kuvaamme
asiakkaitamme tarkemmin,

asiakkaan profiili?

Omatoimimatkailijat,
Kulttuuritapahtumien asiakkaat,
motoristit, indis tai pienet ryhmat,
omatoimimatkaajat, kotimaiset &
kv, isomman majoitusyrityksen

paivakavijat, lavatanssijat

(Kenelle/keille tuote tehdaan? Millainen
asiakas? Mista han on kotoisin? Minka

ikainen asiakas? Mita han odottaa ja
toivoo ruokamatkailutuotteelta jne.?)

2. Arvolupaus

Mita tarjotaan asiakkaalle?

Paikallista puhdasta sesongin ruokaa tiloilta ja
luonnosta - perinteista nykyhetkeen tuunaten -

aidossa kulttuurimiljoossa.

Miksi juuri tima tuote/ palvelu on
ostamisen arvoinen? (tuote/palvelulupaus)
Aidosti kiinnostavat, vetovoimaiset kohteet,
helposti saavutettavia, laadukas paikallinen

ruoka & kulttuuri, kohteet "helppoja”

Mita asiakas saa? Mika tekee
tuotteesta erityislaatuisen? Mika
on tuotteen WAU?)

3. Tarkeimmat

yhteistyokumppanit

Kenen kanssa tehddan
yhteisty6ta? cafe Meijerinliiteri:
iltapdivakahvit & nayttelyt, Tommolan
tila: itsepoiminta, Saarijarvi Menu:
tarjolla eri paikoissa, yliyon matkalla
majoitus esim. Lamminmaen tila (Joutsa),
leirintdalueet, B&B, tai Jyvaskyla esim.
Harmooni, motoristeilld lisdlenkki:
Varjola, kohteita mm. Varastopanimo,

Kellariravintola Joutsa jne.

Kirjatkaa konkreettisia
yrityksia, toimijoita

4. Jakelukanavat

Mista ja miten tavoitetaan asiakkaat?

Majoitusyritykset, Visit Jkl Region, some

Miten asiakkaat ostavat ruokamatkailu-

tuotteen?

Em., Doerz ym.

Mahdolliset haasteet?

Pitaa olla helppo ostaa, mieluusti kaikki
yhdesté paikasta. Haaste: pitda olla

oma kulkuneuvo (auto, mp, polkupy6ra)

mef

Haaga-Helia




Joutsa: Sahti, pienpanimotuotteet, Jukolan juusto, Karoliinan kestikievari, Tommolan tila,
taidelaitos Haihatus, taiteilijaresidenssi Tuo Tuo (kv), suurelle yleisolle taidenayttelyt ja
kulttuuritapahtumat, Joutsassa ollaan lanseeraamassa yhteistyo-markkinointi-brandia &
tuotteita <= ruokakulttuuri

Saarijarvi: Saarijarvi Menu, paikalliset raaka-aineet ja jalosteet, paikalliset
maatilamatkailuyritykset, Ruustinna, Luotolan tila/Saunamaailma, Nordic for You,
Kirmot, Juhannuskisat, suoramyyntitilat esim. Hukanmaki Highland, Kukonhiekan

tanssilava

Salaiset helmet road trip!
Tiloilta ja luonnosta!
Perinteista tuunaten!

Lisaa yrityksia matkan varrelle
Voiko erilaistaa, soveltaa myds kesasesongin

ulkopuolella tuotteeksi myos?
Historian ja kulttuuri kautta helppo tuoda
autenttisuus esille!

Cool & Creative -tuote? Vrt
ruokamatkailustrategian ydinviestit.




Haaga-Helia

Eursopan maaseucun
kehittamisen maatalousrahasio
Eurcoppa imesiol maassulualueisiin

Ruokamatkailun yhdistelmatuote & -reitti canvas kokonaisuudessaan

5. Frontstage 5 min
Mita palveluntarjoajat eli me
teemme palvelun aikana?

4. Tarkeimmadt yvhteistySkumppanit
S5 min

Kenen kanssa teemme
vhteistyotd? Ketkd ovat mukana
tuotteessa?

2. Arvolupaus, 10 min
Mitd tarjoamme asiakkaalle?

Tuotteen teema ja tarina?

Miksi juuri tdma tuoteS palvelu on
ostamisen arvoinen? (tuote-
Spalvelulupaus)

3. Fyysinen ymparistd ja asiakkaan
toiminta 10 min

Missd tapahtuw?

Mitd asiakas tekee, asiakkaan
toiminta ja osallistuminen?

Kuwvaa asiakkaan polku, miten hdn
etenee tuotteessafpalvelussa)
mitd siis
ruckamatkailutuoctteeseen kuuluw
asiakkaan nakokulmasta?

1. Asiakassegmentit, 10 min
Ketka owvat
ruckamatkailutuoctteemme
asiakkaat?

Miten kuvaamme asiakkaitamme
tarkemmin, asiakkaan profiili?

Ruokamatkailureittien,

ruokapolkujen

jatkotyOostamiseen

6. Mahdolliset haasteet? 7 min

Mitd tuotteen toteuttaminen edellyttiaa siihen osallistuvilta yrityksilta?
Yhteistyon edellytykset? Mit3d tukiprosesseja tarvitsemme? Millaisia

asiakkaalta ndkymattéimid prosesseja tarvitaan (backstage)?

7. lakelukanavat 5 min
Mistd ja miten tavoitamme asiakkaamme?
Miten asiakkaamme ostaa ruokamatkailutuotteemme?

{Lahde:0Ostersalder & Pigneur Busimne=ss Mode]l Canvas wew_businsssmodelgeneration.comd|
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Yhteyshenkilon nimi:




Makupala — freeseja vinkkeja
retkiretkiruokaan- tulisteluun

https://www.instagram.com/retkiruokaa/
ja https://outdoorfood.fi

Instagnam. ' Gj V @ vV

rotkiruckaa  Messe 2

=l ! } ey 121 posts 2,734 lollower s 1,253 lolloming
=LIOKAEY i

Outdoor Focd Finland

Inspiting pecple for CUTDOOR COOKING

Tag your shot Sretkiluoksa to se featured.

Based in Mnland r1

*etkiruokas

@otlasepp & @hermesk

outdoorfood fif mausteills-maukkasmpas-vaellusruokas

TR matare iKY +

06 ¢ O &

Wildfzh-g Chnstmas v... Autamn ... Catenng Risotto Summer ...
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https://www.instagram.com/retkiruokaa/
https://outdoorfood.fi/

Hungry
for
Finland

www.hungryforfinland.fi st i

@' Visit Finland % ' ;—f 0 SUOMEN KEITTIOMESTARIT ry.

[ o B
MAA- JA M ' KSE' FINLANDS KOKSMASTARE tf. it
Maa- ja metsatalous- MTK . KOTITALOUSNAISET m \ FINNISH CHEF ASSOCIATION =.. H Heli
ministerid aaga-nelia



http://www.hungryforfinland.fi/

www.hungryforfinland.fi
Facebook @hungryforfinland
Instagram @hunqgryforfinland

Kristiina Havas, projektipaallikko
kristiina.havas@haaga-helia.fi

Kristiina Adamsson, projektiasiantuntija
kristiina.adamsson@haaga-helia.fi
Teemu Moilanen, projektiasiantuntija

Teemu.moilanen@haaga-helia.fi

Eurcoppa irvesicd maaseuhusalueisin

Eurcaopsan masseutun ) HII'IEH’ Nl
kahittamiEsan mastalousrahasio; @ for [ ...
" Haaga-Helia

mef

Haaga-Helia



http://www.hungryforfinland.fi/
https://www.facebook.com/hungryforfinland/
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