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Rural Finland Tourism Hub:
Maaseutumatkailun osaamisverkosto

* 1.1.2024 - 30.6.2026, 30 kk

* Konsortio:
» Satakunnan Ammattikorkeakoulu
» Jyvaskylan Ammattikorkeakoulu
»Maa- ja Kotitalousnaisten keskus /ProAgria keskukset

* Hankkeen kohderyhmana ovat maaseutumatkailun kehittajatahot ja yhteistyota
yleisesti alan toimijoiden kanssa

* Viestintakanavana Maaseutuverkosto — Maaseutuverkosto.

Esim. webinaarien materiaalit, kartoitusten tuloksia, tulevat tapahtumat

* Visit Finland STF-Hub verkoston viestintakanavana Business Finland teams-ryhma

RURAL ®
FINLAND . _
o mmmm mw memm wm wemm TOURISM HUB samk @ jamk M 1 e

M Euroopan unionin
M osarahoittama



https://maaseutuverkosto.fi/hankkeet/rural-finland-tourism-hub-maaseutumatkailun-osaamisverkosto/
https://maaseutuverkosto.fi/hankkeet/rural-finland-tourism-hub-maaseutumatkailun-osaamisverkosto/
https://maaseutuverkosto.fi/hankkeet/rural-finland-tourism-hub-maaseutumatkailun-osaamisverkosto/
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Hankkeen keskeisia

padatuloksia on kolme:

* Valtakunnallinen maaseudun matkailun
toimijoiden aktiivinen verkosto, jossa
kehitetaan ja jaetaan osaamista ja hyvia
kéytl'alnteita’ alykkaalla ja osallistavalla
tavalla.

* Analysoitua tietoa matkailun
kehittamisen tueksi ja toiminnan
ennakoimiseksi.

* Maaseutumatkailun tiedolla johtamisen
toimintamalli ja kaytanteet.
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Ruokamatkailun ajankohtaiset — H4F

Kaksi Uudellemaalle sijoittuvaa hanketta kaynnissa — valtakunnallista rahoitusta etsitaan

Osaamisryhman avulla tiivistetaan valtakunnallista yhteydenpitoa

Ruokamatkailukilpailu 2026 starttaa tammikuussa!

Keraamme ruokamatkailun kouluttajaverkostoa: ilmianna itsesi tai kollegasi Oprille

Huomenta Suomi auki telkkarista perjantaina 7:45!
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https://www.hungryforfinland.fi/kouluttajaverkosto/

Ruokamaakuvan ja ruokamatkailun
tunnettuus 2025-2027 — VF & MMM

 Visit Finland ja Maa- ja metsatalousministerion yhteistyo, jonka tavoitteena vahvistaa
ruokamaakuvaa ja ruokamatkailua

» Visit Finland on laatinut MMM:lle suunnitelman Suomen ruokamaakuvan ja ruokamatkailun
edistamiseksi

« Paakohdemarkkinat Saksa, USA, Ranska ja lisamarkkinat Japani ja Espanja

« Toimenpiteet
o Mielikuvatutkimus ja kilpailija-analyysi Pohjoismaiden ruokamatkailumarkkinoinnista
o Digimarkkinointi ja PR
o Kampanjat
o Tuki toimialalle
o Hungry for Finalnd Ruokamatkailukilpailu 2026 on osa tata projektia
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Uusi sisaltosarja vie makumatkalle
suomalaiseen ruokakulttuuriin

Luvassa 36 herkullista jaksoa, jotka sukeltavat
syvalle suomalaiseen ruokakulttuuriin.
Paakanavina Visit Finlandin Instagram
@ourfinland ja TikTok @uvisitfinland.com kanavat.

Kysymykset ja lisatietoja projektista
Terhi.hook@businessfinland.fi

Soittolista « Finn dining

» 1.8M 4 389 [PLisdd katsauksia |

go | feel like we should go to

.T; j_from_the_river Finland has great food!

% brewedtobewild This is so cool! Loving this series
- Djaja.ciac



{] Aitojamakuja.fi - hankkeet kartalla * <

ympari Suomen! e
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* Mushroom Boost-Sienimatkailusta uutta elinvoimaa
Pohjois-Karjalaan ja Satakuntaan

Alueelliset hankkeet

@ Agri-Food Cluster Pohjois-Savo

 Arctic Food Lab (Pohjois-Pohjanmaa ja Kainuu) Ot ek
» Maut matkailuelamyksiksi & Maistuvaa matkailua amseiuka Pl sl
Ruokaprovinssissa’(Etela-Pohjanmaa) @smts s howe s

.33 lisaa

» Culinary Seasons (Lapin AMK)

Yritysryhmahankkeet

e Karkolan Ruokamatkailuhanke

@ Elintarvikeyrityksille kasvua p..

* Satakunnan oma ruokamatkailustrategia

* Food Souvenir from Saimaa - matkalla Kansainvaliset hankkeet
kansainvalistymiseen (Kaakkois-Suomen AMK) QCiTiES2030

@ ClimateFood

* Maut matkailuelamyksiksi (Suupohjan, Kurikan ja
Lauhanvuori-Hameenkangas Geopark- alue)

@ KISMET - Sustainable food e...

* Saimaa lautasella (Savonlinnan Hankekehitys Oy,
ProAgria Etela-Savo ry, Ita-Savon . .
koulutuskuntayhtyma Ammattiopisto Samiedu ja
Savonlinnan Seudun Matkailu Oy)
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Ulkoministerion terveiset
Annariina Kukkonen
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" Maakuvatyon =
- tavoitteet

Suomen elintarvikevienti
2,3 miljardia € (2024
- tavoite 4 Mrd€ v. 2031

P
: 'Ruokatqumuat ,
A NP, Ravmtolat ja

tapahtumatalot



TAUKO
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Visit Finland: kilpailija-analyysi- ja
mielikuvatUtkimus (Nepa)

Kilpailija-analyysi

* tavoitteena on ymmartaa kilpailuymparistoa ja tunnistaa Ruotsin, Tanskan ja
Norjan matkailuviestinnasta oppeja Suomen markkinointiin

e kartoittaaruoan roolia verrokkimaiden matkailuviestinnassa

* tunnistaa viestikarjet, keskeiset argumentit, palvelukonseptit ja markkinoinnin
toteutustavat.

* kartoittaa yhtalaisyydet ja erot markkinoiden valilla

Mielikuvatutkimus

« arvioi Suomen kiinnostavuutta matkailu- ja ruokamatkailukohteena

+ toimii myo&s ldhtétasomittauksena kiinnostavuuden seurannalle

 tunnistaa mahdollisuuksia ruokamielikuvan vahvistamiseen ja erottumiseen
kilpailijoista. LisAksi

« selvittadd, mitkd mielikuvat ja viestit resonoivat eri matkailusegmenteissa. r
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v'Kohdemarkkinat: Saksa, Ranska, Espanja, Yhdysvallat ja Japani.
Suomen vertailumaina Ruotsi, Norja ja Tanska.

v'Valtakunnallinen otanta Ranskassa, Espanjassa ja
Japanissa

v'Saksassa lantiset osavaltiot + Berliini (= valtakunnallinen
otos pois lukien itainen-Saksa)

v'USA:n ita- ja lansirannikko

* Lansirannikko: California, Oregon, Washington

* Itarannikko: Maine, New Hampshire, Massachusetts, Rhode Island, Connecticut, New York,

New Jersey, Delaware, Maryland, Virginia, North Carolina, South Carolina, Georgia, Florida
v'Vastaajamaéara: 1 000 / kohdemarkkina
v'Kyselyn kohdennus: 18-65-vuotiaat, jotka ...

v'Euroopan kohdemarkkinoilla eli Saksa, Ranska ja Espanja:
Suunnittelee vapaa-ajan lomamatkaa ulkomaille seuraavien
3 v. aikana

v'USAn ja Japanin markkinoilla: Suunnittelee vapaa-ajan
lomamatkaa Eurooppaan seuraavien 3 v. aikana

1. Kuinka kiinnostava Suomi on
matkakohteena yleisesti, eri
matkatavoitteiden mukaan seka
millainen on ruoan rooli kaiken
matkailun kontekstissa verrattuna
muihin Pohjoismaihin?

. Millainen on Suomen nykyinen
ruokaan liittyva mielikuva? Miten
niita voi kehittaa matkailijoiden
kilnnostuksen lisaamiseksi?
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Tyopaja -paasemme vaikuttamaan!

« Visit Finland: Nakokulmianne Visit Finlandin ruokamaakuva- ja
Kilpailija-analyysitutkimusta varten

Mita sina ja organisaatiosi tarvitsette?

* Minkalaisia tutkimustarpeita sinulla/yrityksellasi/alueellasi on?
Mita pitaisi selvittda? (violetti)

* Millaisen paatoksenteon tueksi tutkimustuloksia tarvitaan? (vihrea)
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Tyopaja: Kirkasta!

 Millaisia mielikuvia teilla rynmana on Suomesta
ruokamatkailumaana? (sininen)

« Millaisia mielikuvia teilla on alueista, joiden edustajia
ryhméssa on? Kirjoittakaa myos alue — yksi per lappu! &
(punainen)

Tavoite: Saada monipuolinen kasitys siita, mita me
ajattelemme Suomesta ruokamatkailumaana kokonaisuutena
ja alueittain; mihin tuotteisiin ja vahvuuksiin uskomme.
Mielikuvia voi hyodyntaa esimerkiksi markkinoinnissa.




Missa viestitaan?
Viestintdkanavan pohdinta & pelisaannot

Aanesta QR-koodin kautta!
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Miten jatketaan?

Tulevan tapaamisen agenda 23.10.2025
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S Hyvarinen, Fint

ohittamassa

essa perustuu



https://www.haaga-helia.fi/fi/ajankohtaista/artikkelit/suomen-ruokamatkailustrategia-2024-2028
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