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= Keta me ollaan.

= Marja kavi lapi toiveet hanketta kohtaan

= Mita kuuluu hankkeelle: syksyn tapahtumat: 29.10

klo 13-16.30 tulossa seuraava tyopaja
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Kerro!

Nimi

Yritys

Kesan juomakohokohtasi

Odotukset talta aamupaivalta
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Paivan ohjelma: asiakasymmarryksesta
ansaintamalleihin

8.30-9.00 aamiainen

9.00-9.25 esittelyt ja tilannekatsaus

9.25-10.00 kuluttajatutkimuksen nostot

10.00-10.10 tauko

10.10-10.20 kehityskohteiden pohdinta - teemoittelu
10.20-10.30 jakautuminen pienryhmiin ja tehtavan ohjeistus
10.30-11.20 ryhmatyoskentely

11.20-11.30 tauko

11.30-12.00 esitykset

12.00-12.30 yhteenveto ja next steps
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Yrityshaastatteluissa esitettyja toiveita ja tarpeita

Yritysten kehittamistarpeet kohdistuvat nyt kannattavaan kasvuun, palvelujen tuotteistamiseen, asiakasymmarryksen
vahvistamiseen, markkinointiosaamiseen.

Hankkeelta odotetaan tutkimus- ja markkinatietoa, koulutusta, sparrausta palvelu- ja liiketoimintakonsepteihin seka kaytannon
tukea markkinoinnin, matkailun ja liikketoiminnan kehittamiseen.

Kaytannonlaheista ohjeistusta ja sparrausta vierailukeskusten toiminnan jarjestamisessa, palvelu -ja liiketoimintakonseptien
kehittamisessa

Tukea ja valmennusta lainsaadantoasioihin
Valmennusta markkinointiosaamiseen ja markkinoinnin pelisaanndista
Vertaistukea, sparrauskumppanuutta, yrittajatarinoita

Puhujaehdotuksia:

o Laitilan virvoitusjuomat, Keskon, S-ryhman ja Alkon edustaja,Kahakka Brewing, keskusliikkeen tai ison panimon edustaja,

esim. panimomestari, tai myynnista, markkinoinnista, joku liikketoiminnasta, Lammin sahti, miten nakee sahdin tulevaisuuden
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ja jopa kansainvalisilla markkinoilla.
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Asiakasymmarryksesta
ansaintamalleihin

Sukellus paivan teemaan.
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Juomien Uusimaa -hanke:

Uudenmaan paikalliset juomatuotteet ja
juomayritysten vierailukohteet kuluttajien
nakokulmasta

Kysely paikallisista juomatuotteista, ostamisesta, vastuullisuudesta ja
vierailukokemuksista

Tutkimusraportti
17.9.2026
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Pienpanimo-oluiden ja pientislaamojen tuotteiden kayttotiheys 1(2)

Pienpanimo-oluet ja pientislaamojen tuotteet ovat
ennen kaikkea satunnaisesti kaytettyja tuoteryhmia.

B Viikoittain tai useammin

. . . . B 2-3 kertaa kuukaudessa
Kasvupotentiaalia 7 ja 15 prosenttia.

M Noin kerran kuukaudessa

« Pienpanimo-oluita kayttaa vahintdan muutaman kerran vuodessa 45 % M Muutaman kerran vuodessa

ja pientislaamoiden juomia 40 %.

R L _ _ W Harvemmin kuin muutaman kerran vuodessa
« Saanndllinen kayttd on vahvasti sukupuolittunutta:

- miehista 35 % kayttaa pienpanimo-oluita vahintaan kuukausittain, ® En ole kayttanyt, mutta olen kiinnostunut kokeilemaan
- naisista vain 12%. L . o .
En ole kayttanyt enka ole erityisen kiinnostunut

80% 90% 100%

Pienpanimo-oluiden kaytto

(o) (o) o 0,
(n=on kayttanyt alkoholijuomia, n=886) 3% 1% 27% 3%
— . . o 19
Pientislaamojuomien kaytto 17% 59
(n=on kayttanyt alkoholijuomia,n=886) ° °

N= Jos kéyttaa alkoholijuomia: Kuinka usein nautit pienpanimo-oluita ja pientislaamoiden juomia? Pienpanimo-oluella tarkoitetaan tdssa pienemmaén, usein paikallisen tai
itsendisen panimon valmistamaa olutta. 8



Vieraileminen yrityksissa

Kasvupotentiaalia on paljon!

Kasvua loytynee erityisesti niista kuluttajista, jotka eivat ole viela vierailleet,
mutta ovat kiinnostuneita.

* Uudellamaalla vierailukohteissa kayneita on 22 %, muualla Suomessa 12 % ja ulkomailla 10 %.

* Vierailukohteissa kayneiden yleisin paikka on pienpanimo (58 %), seuraavina tulevat panimoravintola
tai ravintolan oma anniskelutila (taproom) (48 %), tapahtuma tai festivaali.

* Miehet ovat vierailleet Uudellamaalla naisia useammin (27 % vs. 18 %).

O_I_etkc? vieraillut pienpanimcfssa, siideri-, viini- tai tislaamoyrityksessé T S B e S e
viimeisen kolmen vuoden aikana?
Pienpanimossa 58%
Kylla, Uudellamaalla
Panimoravintolassa tai taproomissa 48%
Kylla, muualla Suomessa
Tapahtumassa tai festivaaleilla 20%
St emeile Tislaamossa 16%
En ole vieraillut, mutta olisin kiinnostunut Viini-, marjaviini- tai hedelmaviinitilalla 16%
En ole vieraillut enka ole kiinnostunut _ 24% Siideritilalla tai siideriyrityksessa 11%
Muu paikka, mika? | 1%
En osaa sanoa I 2% _— )
E ) " ) 20, On vieraillut Uusimaa
n muista tarkemmin i (n=
m Kaikki vastaajat (n=1006) ’ +Suomi (n=301)




Kiinnostavat asiat )

| Kaikki vastaajat (n=1006)

yritySte n Vie rai I u ko hteissa Juomien maistelu eli tasting _ 35%
Mahdollisuus ostaa tuotteita mukaan _ 27%

Vierailukohteissa kiinnostaa eniten juomien maistelu eli \_ Opastettu kierros tuotantotiloissa |G 23%

tasting, jonka mainitsee 35 % vastaajista.

Lounas, kahvila, terassi tai rento ruokailu _ 20%
Ruoka ja juoma -maistelukokonaisuus _ 18%

Juomien maistelu on selvasti kiilnnostavin vierailusisalto.

. Uutuusjuomien tai kausituotteiden maistelu _ 0
Sen jalkeen kiinnostavat ) 16%
- mahdollisuus ostaa tuotteita mukaan L pa"liaﬁet'l(" hlofsa Vhd'Stﬁ’aI“l:OrTfy”tyS’ I v
- opastettu kierros tuotantotiloissa rrokajatahiatueen matkatitkonde
- lounas, kahvila, terassi tai rento ruokailu Tapahtuma, teemailta, esiintyjé tai festivaali [N 12%

Lahja- ja tutiaismyymala [T 12%
Kehi . - Vierailukohteen mvvntipotentiaali nt Alkoholittomat tai matala-alkoholilliset 0
ehitysajatus: Vierailukohteen myyntipotentiaali syntyy vaihtoshdot B %

kokemuksen ja ostamisen yhdistamisesta.
. . Juomayrityksen oma ravintola tai taproom - 10%
« Tasting houkuttelee paikalle

« Kierros lisa3 ymmarrysta tuotteista Tuottajan, yrityksen tai yrittajan tarina - 9%

» Mukaan ostaminen ja lisapalvelut muuttavat Perheelle tai eri-ikaisille sopiva vierailu [JJ] 5%
asiakaskokemuksen myynniksi.

Mikaan naista ei kiinnosta || 7%

Millaiset asiat ja palvelut kiinnostaisivat sinua pienpanimoiden, Enosaasanoa [ 6%
siideri-, viini- tai tislaamoyritysten vierailukohteessa?




Vierailun esteet alan yrityksiin

M Ei ole viela vieraillut (n=624)

En ole tullut ajatelleeksi asiaa

45%

20%

Vierailukohteiden tunnettuutta ja 16ydettavyytti En tieda, missa niita sijaitsee 25%

kannattaa parantaa.

Eivat kiinnosta

Moni ei tule ajatelleeksi vierailua pientuottajan o o
luona. En ole loytanyt riittavasti tietoa...

18%

Sijaitsevat liian kaukana tai hankalasti... [ 10%

En kayta alkoholijuomia [ 10%

Yleisin yritysvierailun este on se, ettei asia ole tullut

. e gee . . .. tieda, mita kaikk ielld im.... 10%
mieleen (45 % niista, jotka eivat olleet vierailleet). En tieda, mita kaikkea sielld on (esim - 0%

Hinta on tuntunut lilan korkealta 7%

Vierailuajat eivat ole sopineet 4%

Muu syy, mika? 2%

En osaa sanoa 3%

Miksi et ole vieraillut pienpanimossa, siideri-, viini- tai

tislaamoyrityksessg?
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Tietolahteet tuotteista ja
vierailukohteista

Tarkein tiedonlahde on sosiaalinen media, josta tietoa haluaisi

saada kolmasosa kuluttajista.

Digitaaliset kanavat ovat tiedonlahteiden karjessa: sosiaalisen median valitsi
34 % ja yritysten verkkosivut 25 % vastaajista.

Naisilla korostuu selvasti sosiaalinen media, kun taas miehilla
painottuvat enemman ravintolat ja baarit.

Misté haluaisit saada tietoa Uudenmaan paikallisista
pienpanimo, siideri-, viini- tai tislaamoyritysten tuotteista
Ja vierailukohteista?

| Kaikki vastaajat (n=1006)

-

Sosiaalisesta mediasta [ NGNS 3%
Yritysten omilta verkkosivuilta ||| NG 25%

Paikallislehdisté tai verkkomediasta || NGNGB 21%

Ruokakaupoista || NG 20%

Ystavien ja tuttavien suosituksista [ NG 19%

Tapahtumista ja messuilta [ NG 10% j

Hakukoneista [ NG 17%

Ravintoloista ja baareista [N 15%

Alkosta [ 11%

Matkailusivustoilta [ 8%
Uutiskirjeestd [} 6%
Tekoalyltd [ 4%
Alan jarjestoilta ja liitoilta l 1%
En ole kiinnostunut saamaan tietoa [ 10%

Enosaasanoa [} 6%
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Parhaat kokemukset tuotteista tai yrityksista — esimerkkeja

Kolme yleisinta vastaustyyppia/ teema

* Hyva tai erinomainen maku
Tuote / maku (43 %) « Uusi, erikoinen tai yllattava maku
» Laadukas, raikas tai omaan makuun sopiva tuote

* Opastettu kierros ja tasting
Vierailu, kierros ja tasting (14 %) |- Valmistusprosessiin tai tuotantotiloihin tutustuminen
* Useiden tuotteiden maistaminen samalla kaynnilla

Ystavallinen ja asiantunteva palvelu
Henkilokunnan tai yrittajan suositukset
* Yrityksen, tuotteen tai valmistajan tarina

Palvelu, asiantuntemus ja tarinat
(11 %)

Hyva ruoka ja juoma samassa paikassa
« Taproomin, terassin tai panimoravintolan tunnelma
* Viihtyisa miljoo tai kokonaiselamys

Ravintola, taproom, ruoka ja
miljoo (11 %)

Miké on paras kokemuksesi paikallisesta ' Tapahtumat ja sosiaaliset . OIL.thestl\{.aall.t,. melssut ja maistelutapahtumat
juomatuotteesta, pienpanimo-oluesta tai pienpanimo, tilanteet (8 % » Keikat, bandi-illat ja teematapahtumat
siideri-, viini- tai tislaamoyrityksesté? ilanteet (8 %) - Ystavien, perheen tai tydporukan kanssa koettu maistelu

Voit kertoa esimerkiksi tuotteesta, mausta, palvelusta, . . = c .
vierailusta, tapahtumasta, ravintolakokemuksesta tai B_rand_l, pal_(kazjs Ja paikallinen
muusta mieleen jdéneesta asiasta identiteetti (5%) ,

Hauskat tai persoonalliset etiketit
Kiinnostava nimi tai pakkauksen ulkonako
Paikallisuuteen tai kaupunginosaan liittyva identiteetti

n=551

Uudenmaan paikalliset juomatuotteet ja juomayritysten vierailukohteet g““MIEN
UUSIMAN




Kehitysehdotuksia tuotteiden ja vierailukohteiden parantamiseksi 1

Tarkeimmat kehitystarpeet ovat yritysten nakyvyys ja

tunnettuus seka tuotteita ja vierailuja koskevan tiedon
Ioydettavyys.

* Yritykset, tuotteet ja vierailumahdollisuudet eivat nay
kuluttajille riittavasti.
- Paikalliset juomayritykset ovat monelle kuluttajalle viela vaikeasti
|Oydettavia ja osin tuntemattomia.

« Kaivataan enemman mainontaa, nakyvyytta, tietoa yrityksista,
tuotteista, sijainneista, vierailuista, tastingeista ja saatavuudesta.

Mitd Uudenmaan pienpanimo, siideri-, viini- tai tislaamoyritysten tuotteissa,
saatavuudessa, palveluissa tai vierailukohteissa voisi kehittéa?

Markkinointi, nakyvyys ja tunnettuus
Tiedon l6ydettavyys, tuotetieto ja tarinat
Saatavuus ja jakelu ostokanavissa
Hinta ja hinta-laatusuhde

Vierailut, tastingit ja palvelukonseptit
Tuotteet, maut, valikoima ja laatu

Tapahtumat, yhteisty6 ja matkailupaketit
Saavutettavuus, aukiolo, varaus ja
kuljetukset

Alkoholittomat ja matala-alkoholiset
vaihtoehdot

Lainsaadanto, suoramyynti ja
toimintaedellytykset

J 2%
W % sisallollisista vastauksista
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Kehitysehdotuksia tuotteiden ja vierailukohteiden parantamiseksi 2

Teemat Kolme yleisinta vastaustyyppia

Markkinointi, nakyvyys ja tunnettuus
(39 %)

» Lisaa mainontaa ja markkinointia
* Enemman nakyvyytta somessa, paikallismediassa ja tapahtumissa

Yritykset ja tuotteet tunnetummiksi suurelle yleisélle

Tiedon loydettavyys, tuotetieto ja
tarinat (20 %)

>
)

Selkea tieto siita, missa yritykset sijaitsevat ja missa tuotteita myydaan
Tietoa vierailumahdollisuuksista, aukioloajoista, hinnoista ja sisalloista
Yritysten, tuotteiden, raaka-aineiden ja tarinoiden parempi esiin tuominen

Saatavuus ja jakelu ostokanavissa
(10 %)

Tuotteita enemman ruokakauppoihin ja lahikauppoihin
Parempi saatavuus Alkossa, ravintoloissa ja baareissa
Tuotteet paremmin esille hyllyissa ja ostotilanteessa

Hinta ja hinta-laatusuhde
(10 %)

Hintoja alemmas
Hinta-laatusuhde paremmaksi
Tarjouksia, maistelukokoja tai edullisempia kokeilumahdollisuuksia

Mita Uudenmaan pienpanimo, siideri-, viini- tai tislaamoyritysten tuotteissa, saatavuudessa, palveluissa tai vierailukohteissa voisi kehittaa?

n= 524

15



Eri kohderyhmilla erilaiset tarpeet ja kayttotottumukset: asuinalue

Paakaupunkiseudulla tuotteita nautitaan
baareissa, tapahtumissa ja panimoiden
omissa anniskelutiloissa.

Muualla Uudellamaalla kaytto painottuu
enemman kotiin ja ruokailuun.

* Pienpanimo-oluiden kysynnassa
kayttotilanteet, myyntikanavat ja yritysten
tunnettuus eroavat selvasti.

» Paakaupunkiseudulla korostuvat baarit,
yhdessaolo, tapahtumat ja panimoiden omat
anniskelutilat.

* Muualla Uudellamaalla pienpanimo-oluiden
kayttd painottuu enemman kotiin, ruokailuun ja
lageriin.

Uudenmaan paikalliset juomatuotteet ja juomayritysten vierailukohteet

Asia, teema

Vieraillut panimoravintolassa tai panimon omassa
anniskelutilassa

Hankkii pienpanimo-olutta baarista tai olutravintolasta

Kaikki
n=1006

Paakaupunki-
seutu n=683

§

UUSIMAN

Vieraillut juoma-alan tapahtumassa tai festivaalilla 20 % 25% 12 %
Kiinnostunut vehnaoluista 27 % 31% 19 %
Tapahtuma tai festivaali yritysvierailun syyna 17 % 20 % 9%
Haluaa tietoa paikallislehdista tai verkkomediasta 20 % 17 % 27 %
Kayttaa pienpanimo-olutta kotona rentoutumiseen 23 % 20 % 30 %
Kayttaa pienpanimo-olutta ystavien kanssa 31%

16
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Pohdinta

Kirjoita Post-It-lapuille mita
kehityskohteita yrityksessasi on
juuri nyt?

Saa olla useampia, yksi
kehityskohde yhdelle lapulle!

Aikaa 5 min.

18
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Jakautuminen ryhmiin ja
kehittamismenetelman esittely.

= Tanaan tyoskennellaan ilman tietokoneita. Luovat ja villit ideat
ovat sallittuja.

= Menetelmana meilla on tanaan Lotus blossom.

= 50 minuuttia aikaa, jonka jalkeen esittelette ryhmanne pohdinnat
kaikille rynmille.

JUOMIEN ==
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Lotus Blossom

Keskipiste: Ruudukon (3x3) keskelle
kirjoitetaan teema tai kehityskohde.

Ensimmainen keha: Keskusruudun ymparille
sijoitetaan kahdeksan (8) muuta ruutua, joihin
kirjataan spontaaneja ideoita, ratkaisuja tai
nakokulmia aiheeseen.

Laajennus (teralehdet): Nama kahdeksan
uutta ideaa otetaan vuorollaan uusien, omien
3x3-ruudukoidensa keskipisteiksi.

Syventaminen: Jokaisen uuden keskipisteen
ymparille tuotetaan taas kahdeksan uutta
tarkempaa ideaa tai nakokulmaa

20
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Tauko 10 minuuttia
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ESitykset

Esittakaa ryhmanne tuotokset ja
keskustellaan niista yhdessa.

JUOMIEN

—LUsiim
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Tyopajan tuotokset

= Dia 24: itsenaisesti kirjoitetut kehityskohteet
teemoittain

= Diat 25-30: Lotus Blossom —harjoituksen tuotokset
= Dia 31: Odotuksia hankkeelle

JUOMIEN
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Pohdinnasta nousseet teemat

(bulletpointit ovat post-it -lappuihin kirjoitettuja kehityskohteita)

Palveluiden
tarjonta ja

kumppanuudet

Muut tuotteet kuin
oluet

Viinakauppa

Tammi-helmikuun
lilkevaihto

Ymparivuotisuus

Juomamatkailu-
paketit + niiden
mainostus

24

Palveluiden
ostamisen
helppous

Viinakauppa
Saavutettavuus
Korttelikapakka

Tuotteiden
saatavuus

Jakelu

Markkinointi,

nakyvyys ja
tunnettuus

Elamyksien

Verkosto-
tekeminen

Ruoka- ja

. . sisallon
juomamatkailu . .
rikastaminen

= Panimovierailut

Asiakasmaaran = Juomamatkailu- = Yhteiset

lisdaminen paketit oluttapahtumat = Eldmys
g:_ar_nmomyymala = Kv-vieraat = Yhteisot

Nettisivut = Helppoja Iaqlal’?eeﬂ

ettisivu suomalaisia yritysten kanssa

Loydettavyys juomakulttuuri- Kehityskohteet teemojen ulkopuolelta
Some(n teemoja koti- ja Asiakkuuden hallintajarjestelma (CRM)

‘i . iakkuu intajar;

ajankohtaisuus) quomg_|§|!Ie o _
0 matkailijoille = Henkilostoresurssit

Brandi = Ennustettavuus

Markkinoinnin = Juomatrendien ennustaminen aikaisemmin
priorisointi bo% 0

Tunnettuus x3

0.%00¢9
S A
‘:'...
300
° ";:':'
%%
[ 2 ]

_“US|MAA Uudenmaan liitto
Nylands férbund

Euroopan unionin
osarahoittama
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Lotus Blossomin avulla jatkojalostetut teemat

(bulletpointit ovat post-it -lappuihin kirjoitettuja asioita)

: : : = Tapahtumat & elamyksellisyys & * Palveluiden saatavuus
Palveluiden tarjonta ja pant y vy : :
yhteisot = Yritysasiakkaat
kumppanuudet
= Festarit = Juhlat ja tapahtumat
= Kumppanit = Tapahtumapaketit (selkea = Ympaérivuotisuus

hinnoittelu, yhteistydpaketit)

= Media & vaikuttajat = Tammi- ja helmikuun liikevaihto

= Oma etiketti —tuotteet

- Asiakkaat (ruokakaupat, HoReCa, muut) . . T.l.Jc.).ttaaJuomamatkallupakettejaja mainostaa
= Tilavuokraus niita

" Kaupunkiynteiso = Bar takeover tai muu tapahtuma = Tarpeeksi monipuolinen tarjonta, eri

= Kaupunginosamediat asiakkaalla palveluita,

* Asukasyhdistykset = Kausiteemat = Helppo varata tasting / kierros

= Kaupunkiyhteiso (B2B & B2C) = Laskiaispullo, mammi, = Verkkokauppa

= Kaupunkikierrokset & oppaat Eﬁggbergm torttu, kausiherkut,

= Oma vierailukeskus = Yhteistyd0 muiden toimijoiden

= Avoimet ovet & tasting-paketit kanssa
= Viinakauppa tai vierailukeskuksen kauppa = Bissejaatelo
= Ravintola / taproom = Kv-paivat

-?.-f'.: . *
= Ruoka- ja juomaparitukset : oo
25 00.';;00 *ox k
= Tuotteistus

_UUS|MAA Uudenmaan liitto Euroopan unionin
Nylands férbund osarahoittama



Yhteenveto keskustelusta: palveluiden tarjonta +

kumppanuudet

= Saatavuus
= Ymparivuotisuus
= Paketit
= monipuolinen palveluntarjonta
= Tarjonta
= Omat toimipisteet: vierailukeskus + kauppa
= Avoimet kierrokset
= Ruoka- ja juomaparitukset
= Tastingit
= Kausiajattelu + vuosikello
= Juoma + ruoka

= Kalenterin juhlapyhat

= Kumppanit / kumppanuudet

Kaupunkiyhteison merkitys
Kierrokset + oppaat
Ammatilliset yhdistykset
Horeca
Kaupunkimediat, some FB
Asukasyhdistykset
Tapahtumajarjestajat (ml. B2B)

= Listaus yritystapahtumajarjestajista
Ammattitapahtumat
Juoma-alan kokonaisvaltainen yhteistyo

Yhteisot esim. skeittaus

JUOHIEN

UUSIMAN




Lotus Blossomin avulla jatkojalostetut teemat

(bulletpointit ovat post-it -lappuihin kirjoitettuja asioita)

Palveluiden ostamisen

helppous

= Palvelupolku

Palvelutuottaja

= Jakelu

Keskusvarastot vs. tukut

Eri jakeluvaihtoehdot: oma kuljetus vs.
ulkopuolinen palvelu

= Nettisivut
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Selkeat mahdollisuudet 16ytaa palvelut
(Tuote)tietojen 16ytdminen
Ajankohtainen tieto

Enemmankin verkkokauppa

Tiedotus muista tuotteista ja palveluista

= Saavutettavuus

Juomakaupan ja —ravintolan
|0ydettavyys (sisdankayntien
merkitseminen)

Museokaupoista mallia
= (viina)kauppa
Tuotteiden saatavuus
Korttelikapakka

= Asiakassegmenttien ymmartaminen

Mietitaan viestinta
asiakassegmenttien kannalta

Yksiselitteinen viesti asiakkaalle

= Juomatehtaille ja ravintoloille
erilliset some-kanavat

= Kierrokset vierailukeskuksissa

Alusta loppuun selkea asiakkaalle

Kaupan / kierroksen jalkeen viela taproomin
palveluita

Hinnoittelu

Kierroksen voi vetda myds panimon/tislaamon
ulkopuolinen henkild, esim.
korkeakouluopiskelija

Joka viikko ainakin kerran aina samaan aikaan
avoin kierros

= Yhteistyd0 muiden organisaatioiden kanssa

The Helsinki Distilleryn yhteistyo The Folk
Hotelin kanssa

= Esim. hotellin asiakkaille alennusta
kierroksesta
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Yhteenveto keskustelusta: palveluiden ostamisen

helppous

Palvelupolku!

= Kontaktipisteet
= Selkeys
= Asiakas tietaa, mita ostaa

= Polun jatkuvuus / palvelu”’keha” (ei ala, ei paaty, vaan palvelukehan voi kiertad moneen kertaan)

Kotisivut + verkkokauppa = ostamisen alusta

= Tuotetietojen I6ytyminen helposti

Kaupan tuotevalikoiman laajentaminen

Kierrokset (mm. avoimet aina tiettyna paivana viikossa)

Korkeakouluopiskelijoiden tyollistaminen (kun henkilOkunta ei riita)

Asiakassegmenttien ymmartaminen (kanavat, palvelut, yms. + tuotteet)

JUDMIEN

UUSIMAN




Lotus Blossomin avulla jatkojalostetut teemat

(bulletpointit ovat post-it -lappuihin kirjoitettuja asioita)

= Brandi

Markkinointi, nakyvyys ja

= Selkeasti rajattu: mita brandi on tai

tunnettuus oi ole?

= Tarinallisuus

= Markkinoinnin priorisointi = Paikallisuus (ei riita yksinaan)
= Kohderyhmien tunnistaminen / fokusointi = Erottautumistekija
= Ajoitus / vuosikello (joululahjat, = Brandilupaus

= Nettisivut
= Kanavat
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tapahtumat...)

. = Somen jatkumo / ajankohtaisuus
Mitattavuus

= Loydettavyys (lokaatio & web)
= Matkailu (kotimaan & ulkomaan)

_ _ = Yhteisty0 (esim. saunayritykset)

Radiomainonta (saattaa olla halpaa) _ o

_ _ _ = Kohderyhmien ymmartaminen

TikTok (nuorempi sukupolvi)

Ansaittu nakyvyys (esim. uutuudet
paikallislehdissa)

Uskollisuus: untapped & uutiskirjeet

= Kohderyhmien ymmartaminen

= Suomalaisten aktivointi tammi-
helmikuussa (alkuvuoden
"pikkujoulut”, joululahjojen lunastus
alkuvuodesta)

= Vaihtoehtoiset tuotteet (esim. kofeiini,
matala alkoholipitoisuus)

= Kv-markkinat

= Tuotteita esim. naisille
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Yhteenveto keskustelusta: markkinointi, nakyvyys,

tunnettuus

Kohderyhmien ymmartaminen

= Brandin merkitys + tarina sen takana
= Tarinallistaminen + tuotteistaminen
= Mita brandi tarkoittaa? Eri merkitysten avaaminen (esim. luonto, paikallisuus = jaako liian geneeriseksi?)

= Alakulttuureille markkinointi = erottautumistekija

= Kanavat vs. kohderyhmat: tunnista potentiaaliset kohderyhmat
= monikanavaisuus

= Lehdistotiedotteet, paikallislehdet

= Radikaalimpaa markkinointiviestintaa (pois tylsyys)

= Radiomainonta uutena mahdollisuutena?

= Lokaatio, loydettavyys

= Kasvua viennista

JUOHIEN

UUSIMAN




Ideoita hankkeen jatkotoimenpiteiksi

= Uutta tietoa festareista ja tapahtumista: miten niihin paasee mukaan?

= Pienilta festareilta I0ytyy "omaa” asiakaskuntaa
= Suomessa 300 kesatapahtumaa - niiden kartoitus

= Kavijatutkimuksen hyodyntaminen
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